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Att skapa en kampanj pd sociala medier dr ett jattebra satt att né
ut till andra och pdverka. Genom en kampanj kan du rikta in dig pé
ett specifikt &mne och skapa féradndring. | den har texten kan du
l&dsa om ndgra tips kring att skapa en kampanj pd sociala medier.

Vad ar temat féor kampanjen?

Nar du har bestédmt dig foér att du vill géra en kampanj ér det dags
att komma pd vilket tema kampanjen ska ha. Temat kan vara stort
eller litet — det ar helt upp till dig att bestdmma. En férdel med ett
stort tema dr att fler kan kdnna igen sig i det. En fordel med ett litet
tema dar att det blir IGttare att pdverka i specifika frégor.

Stora och sma fragor hor ofta ihop. En liten frdga kan vara att du vill
att personer med synnedsdttning ska ha ratt till ledarhund, oavsett

dlder. Den stora frégan blir har synnedsattas rattigheter.

Vad vill du uppna med kampanjen?

Det &@r bra om du vet vad du vill uppnd med kampanjen. Nér du vet
det blir det ocksé lattare att se ndr du har uppndétt ditt mal. Dina mal
kan exempelvis vara att din kampanj ndr ut till ett visst antal personer,
att kampanjen omndmns i tidningar eller att du engagerar andra
personer i kampanjen. Kompanjen kan exempelvis handla om att du
vill féréndra ett beslut eller en lag. D& kan det vara viktigt att frdgan
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lyfts offentligt s& att fler personer som delar din dsikt kan organisera
sig tillsammans. Det kan géras genom medborgarférslag eller
demonstrationer bland annat. Du kan éven ha helt andra mdél - det
ar bara fantasin som sdtter granser!

Vad vill du uppna med kampanjen?

Om du vet vilka du vill nd ut till med kampanjen, blir det Iattare att
veta hur du ska géra fér att nd dem. Riktar du dig till personer med
en viss alder? Till personer med en viss funktionsnedsattning? Till
politiker? Till en specifik yrkesgrupp? Du kan vilja nd flera grupper
med din kampanj, men det dr bra att du vet vilka dessa grupper dr i
forvag sé att du kan anpassa din ton och budskap.

Vilka sociala medier-plattformar vill du anvanda?

Ndr du vet vilka du vill nd med kampanjen &r det dags att bestédmma
vilka sociala medier-plattformar du vill anvénda. Fundera forst pd
var dessa personer kan ténkas finnas. Ar de aktiva pd& Facebook,
Instagram, TikTok, YouTube eller Twitter? Anvé&nd gdrna den plattform
som du tror att personerna du vill né ut till finns pd.

Vilka inlégg vill du publicera?

Vilka slags inldgg vill du sprida i din kampanj? Ska det vara text, bild,
ljud eller video? Ska inldggen vara roliga, informativa eller ovéntade?

Hur vill du att andra ska anvénda inldggen? Vill du att de gillar,
kommenterar eller delar inldggen? Vill du att de ska bérja félja din
sida och sprida den till andra? Hur ska du goéra for att nd dit?

Ett tips ar att fundera pa sidor eller personer du féljer. Hur gér de? Hur
pdverkar det dig? Hur reagerar du nér du ser deras inléigg, och vad
far det dig att géra?
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Hur ofta vill du publicera?

Unden en kampanj ar det vanligt att publicera flera inldgg. Det kan
vara en eller flera gdnger per dag, en gding per vecka eller en géng
per mdanad. Hur ofta du publicerar saker ér upp till dig att bestdmma.
Om du laddar upp inlégg ofta blir det Iattare fér andra att hdlla sig
uppdaterade om kampanjen. Om du laddar upp inldgg mer sdllan
kan det bli intressant for IGsare att se dem for att f& veta vad som
har hdnt sedan sist. Inget satt ar battre eller stmre, det handlar bara
om olika satt och vad du vill uppna.

Checklista

Ha&r kommer en checklista du kan anvénda dig av ndr du skapar en
kampanj pd sociala medier.

Du har bestdmt tema fé6r kampanjen:

Du vet vad du vill uppnd med kampanjen:

Du vet vilka du vill n& ut till:

Du har bestdmt vilka sociala medier-plattformar du ska anvéanda:

Du har koll pé vilka inlégg du vill publicera:

Du vet hur ofta du vill publicera saker:

N&r du har kryssat i alla checkboxar betyder det att du har gjort allt
forarbete infér din kampanj. Nu ér det bara att sétta igdng att skapa
och publicera inléigg, och sdklart péverka andral!
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